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Oberpfalz Marketing Jahresbericht 2022

Die Oberpfalz in Zahlen

1,133 Mio. 
Bayern: 13,36 Mio.

Einwohner:innen

20.390
vor allem von 18 bis 25 

und 30 bis 49 Jahren

Netto-Zuwanderung

2,9 %
Bayern: 3,1 %, Jahres-

Durchschnitt 2022

Arbeitslosenquote

42.990€
Bayern: 47.546 €

BIP pro Person9.690 km²
Bayern: 70.542  km2

Fläche

Der Oberpfalz Marketing e. V. will Menschen von der Oberpfalz begeistern - innerhalb und 
außerhalb der Region. Mit gezielten Marketingmaßnahmen (im Netz, via Facebook, Instagram 
und anderen sozialen Medien) und auf unseren Veranstaltungen zeigen wir Oberpfälzer:innen 
und denen, die es werden wollen, dass es sich hier ideal leben und arbeiten lässt.  
Unter anderem über unsere kostenfreie Jobbörse oberpfalzjobs.de bringen wir Fachkräfte 
und regionale Unternehmen zusammen. Unser Ziel ist es, der Oberpfalz in ihrer Vielfalt die 
Aufmerksamkeit zu verschaffen, die sie verdient.

Quellen:  Bayerisches Landesamt für Statistik, Oberpfalz in 

Zahlen kompakt 2019 (Regierung der Oberpfalz), Jahresbilanz 

des Arbeitsmarktes in Bayern 2022 (Bayerisches  

Staatsministerium für Familie, Arbeit und Soziales)
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Die Geschäftsstelle übernimmt die tägliche Arbeit des Vereins. Sie 
plant und führt Projekte und Maßnahmen durch, die von Mitglieder-
versammlung und Vorstand beschlossen werden. Der Geschäftsfüh-
rer erarbeitet mit dem Vorstand die strategischen Entscheidungen. 

Thomas Harmsen, Interims-Geschäftsführer (seit September 2022)

Nina Schellkopf, Content und Social Media (seit Mai 2017)

Anja Wirth, Content und Projekte (seit November 2008)

Cindy Michel, Content und Projekte (seit April 2019)

 

Der Vorstand ist unser zentrales Entscheidungsgremium.  
Im Juni 2022 wurde er neu gewählt und setzt sich jetzt aus folgenden  
Personen zusammen:

1.  Vorsitzender: Franz Löffler, Bezirkstagspräsident und Landrat im Landkreis Cham

2.  Vorsitzender: Dr. Georg Haber, Präsident der Handwerkskammer  

 Niederbayern-Oberpfalz

3.  Vorsitzender: Walter Jonas, Regierungspräsident der Oberpfalz

Schatzmeister: Werner Heß, Vorstandsvorsitzender der Sparkasse Schwandorf

Schriftführer: Richard Reisinger, Landrat im Landkreis Amberg-Sulzbach

Beisitzer: Albert Füracker, Staatsminister der Finanzen und für Heimat (nicht im Bild)

Beisitzer: Dr. Jürgen Helmes, Hauptgeschäftsführer der IHK Regensburg für  

Oberpfalz / Kelheim

Beisitzer: Prof. Dr. med. Clemens Bulitta, Präsident der Ostbayerischen Technischen 

Hochschule Amberg-Weiden 

Die Mitgliederversammlung�ist das Herzstück des Vereins. Sie wählt den Vorstand, bestimmt, wie der Verein seine Gelder einsetzt und kann 
auch die Satzung ändern. Sie tagt mindestens einmal im Jahr und gibt wichtige Impulse an Vorstand und Geschäftsstelle weiter. 

	������
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Zahlen, Daten, Fakten

94
Mitgliederzahl

alle Landkreise und kreisfreien Städte der 
Oberpfalz sowie der Bezirk und weitere 
Kommunen

Unternehmen wie bayernwerk, 
EMZ Hanauer, Horsch und die 
Witron Logistik + Informatik 
GmbH

Verbände und Institutionen 
wie die IHK und HWK, der 
Bund der Selbständigen und 
der Marketing Club 
Regensburg

verschiedene Privatpersonen

Universität und Hochschulen der Oberpfalz

Aufrufe

Mitgliedsbeiträge                 354.781,84 €         Personalaufwand                 231.521,98 €

Förderung Oberpfalztag              118.034,62 €          Projektkosten                       187.488,75 €

Förderung Marke 4.0                    109.897,12 €          Abschreibungen                      4.030,94 €

Sonstige Erlöse                                    1.428,00 €         Geschäftsbetrieb                 129.200,94 €                  

Gesamt                                            584.141,58 €           Gesamt                                552.242,61 €

 Jahresabschluss 2022

 +31.898,97 € Ergebnis

+

 1582
Newsletter-Empfänger

 16.621
Erfolgreichstes Video

“Oberpfalz für Einsteiger: Der Dialekt”
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Hinweis: Aufgrund der Tatsache, dass der Verein in den vergangenen beiden Jahren bewusst 

seine Aktivitäten wieder deutlich mehr in den Offline-Bereich verlagert (Oberpfalztag, Projekt 

Marke 4.0) und sich organische (also unbezahlte) Reichweite nur noch schwer erzeugen lässt, 

ist die Reichweite aus Social Media leider deutlich zurückgegangen. Facebook schränkt die 

Reichweiten vieler organischer Beiträge ein, um Seitenbetreiber dazu zu bewegen, Anzeigen 

zu schalten und für die Reichweite zu bezahlen. Erfreulich sind hingegen die Entwicklungen im 

Newsletter-Bereich, in dem ein deutlicher Zuwachs an Abonnent:innen zu verzeichnen ist. 

2.716 xxx

Neue Jobs

2020 2022

49.144

Reichweite 

xxx

1.353.613

Instagram 

(Gesamtreichweite)

2.797.283

453.979

Webseite  

(Gesamtreichweite)

485.291 1.804.897 880.680

Facebook  

(Gesamtreichweite)

651.856 462.056

Videoaufrufe
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30.000
Besucher:innen

80
Aussteller:innen

50
Künstler:innen
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Nicht weniger als eine Großveranstaltung während einer 

weltweiten Pandemie zu planen, war die enorme 

Herausforderung für das Förderprojekt „Oberpfalztag“. 

     

Dank der tatkräftigen Unterstützung unserer Partner, der vielen  

Aussteller:innen, Künstler:innen und der unzähligen Besucher:innen wurde 

diese schier unmögliche Aufgabe dennoch gelöst und wir konnten mit 

dem Oberpfalztag am 14. und 15. Mai 2022 in Amberg viele Menschen 

erreichen und die Oberpfalz als attraktive und vor allem innovative Region 

zum Leben und Arbeiten positionieren.  Das Feedback zur Veranstaltung 

war durchweg positiv, die Ressonanz in den Medien enorm. Die Evalua-

tionskriterien wurden in großen Teilen weit übertroffen und es herrscht in 

der gesamten Oberpfalz der gemeinsame Willen und der Wunsch, dieses 

Veranstaltungsformat auch in der 

Zukunft weiter durchführen 

zu wollen.
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Deine Oberpfalz. Deine Idee.

Im Rahmen des Förderprojekts Oberpfalztag hat das Oberpfalz Marketing 
den Ideenwettbewerb „opf.rocks – Deine Oberpfalz. Deine Idee.“ ins Leben 
gerufen. Kluge und findige Köpfe aus den verschiedensten  
Lebensbereichen – Wirtschaft, Gesellschaft, Soziales, Kultur – konnten mit 
ihren Einfällen die Innovationskraft der Region repräsentieren.  
 
Geplant war dabei zunächst nur ein Wettbewerb mit einer Preisverleihung 
beim Oberpfalztag 2021. Aufgrund der Coronapandemie und der Ver-
schiebung der Veranstaltung auf das Jahr 2022 hatten wir uns dann dafür 
entschieden, eine kleinere, coronakonforme Veranstaltung zur Ehrung der 
Preisträger:innen im August 2021 durchzuführen und den Wettbewerb im 
Herbst 2021 in eine zweite Runde zu schicken. Die finale Preisverleihung 
fand dann im Rahmen des Oberpfalztags am 15. Mai im Audimax der OTH 
unter Beteiligung der Teilnehmer:innen, der Jury sowie weiter geladener 
Ehrengäste wie dem bayerischen Heimatminister Albert Füracker statt.

140 Bewerbungen

12 Preisträger:innen
36 Finalist:innen
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#meineoberpfalz 2022

Nach einer Corona-Pause ging die Foto-Wanderausstellung 
#meineoberpfalz im Jahr 2022 wieder auf Tour durch die gesamte Oberpfalz. 
In jedem Landkreis und in jeder kreisfreien Stadt machte die Ausstellung 
mit den 108 schönsten Bildern aus unserem Wettbewerb für eine kurze Zeit 
Station. Ausstellungsorte waren zum Beispiel das Donau-Einkaufszentum in 
Regensburg, das Bergbau- und Industriemuseum Ostbayern in Theuern oder 
der Flederwisch in Furth im Wald. 

Auf dem Schafferhof in Windischeschenbach und auf Schloss Guteneck 
in Nabburg feierte der Verein jeweils mit vielen Fotograf:innen und 
Partner:innen ein uriges Sommerfest sowie eine stilvolle Weihnachtsfeier.



Oberpfalz Marketing Jahresbericht 2022

��������
�� ���­�������
������

 �
�
������������������
��������
���������
�

Im Rahmen des Projekt schärfen wir die Marke Oberpfalz auf 
drei Schwerpunktebenen, erneuern und verbessern die 
Markenidentität durch einen vorgelagerten Strategieprozess 
und machen neuste gesellschaftliche sowie regionale 
Entwicklungen markentechnisch nutzbar. 

Die drei Projektbausteine sind: Co-Creation, 

Markenkooperationen und ein Botschafterkonzept.

Nach dem erfolgreichen Abschluss des Projekts „Zum 

Glück (zurück)“ startete das Oberpfalz Marketing 2021 

in das neue dreijährige Förderprojekt „Marke 4.0“.

����������������� 

Soll nach innen in den Verein (Stichwort 
Markenstrategie) und stärker natürlich nach 
außen in die Region und darüber hinaus mit 
bekannten und authentischen Persönlich-
keiten der Oberpfalz wirken.

Markenkooperationen

Mit Unternehmen und Institutionen mit  
dem Ziel des gegenseitigen Imagetransfers.

Co-Creation

Gemeinsame inhaltliche Marken- 
kommunikation mit unseren Partnern zum 
beiderseitigen Nutzen und mit verstärkter 
Reichweite durch alle vorhandenen Kanäle.
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Die Botschafter:innen transportieren allein durch ihre Persönlichkeit, ihre 
Überzeugung und ihre Tätigkeit an sich ein positives Bild der Oberpfalz. Bei 
geeigneten Anlässen geben sie sich als solche zu erkennen und werden für 
die Marke aktiv. Sie teilen die positive Wertschätzung gegenüber der Region 
sowie unsere Inhalte mit der jeweils eigenen Community, sei es analog 
oder digital, off- oder online. An wichtigen Veranstaltungen nehmen sie 
nach Möglichkeit teil und zeigen durch ihre Präsenz die Verbundenheit zur 
Oberpfalz. 
 
In regelmäßigen Abständen finden Treffen statt, bei denen sich die  
Botschafter:innen austauschen können und über die aktuellen Themen und 
die Arbeit des Oberpfalz Marketings auf dem Laufenden gehalten werden. 
Ihr Feedback und ihre Anregungen fließen umgekehrt in die Arbeit des 
Vereins mit ein. Um keine Beliebigkeit zu erzeugen, beschränken wir die Zahl 
der aktiven Botschafter:innen auf fünfzehn Personen.

Die ersten fünf Botschafter:innen wurden im Mai 2022 bei einer  
Feierstunde in der Regierung ernannt. 

www.oberpfalz.de/botschafter

Im Rahmen des Projekts Marke 4.0 ernennt das Oberpfalz Marke-

ting  jedes Jahr Oberpfälzer:innen aus den  Sparten Kultur, Sport, 

Soziales und Ehrenamt sowie Wissenschaft und Wirtschaft zu 

Botschafter:innen. Diese sind eng mit ihrer Heimat verbunden und 

verkörpern die Werte unserer Marke Oberpfalz stolz und authen-

tisch.  
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In diesem Jahr konnten wir außerdem den 
Markenstrategieprozess in unserem Projekt Marke 4.0 
abschließen. 

Eine anonyme Online-Umfrage sowie analoge Workshops 
mit unseren Partner:innen, Vertreter:innen aus den 
Landkreisen, aus Wirtschaft, Wissenschaft sowie der 
Kultur- und Kreativwirtschaft bildete die Ausgangsbasis 
für unseren Markenstrategieprozess. Diesen betreute, 
moderierte und finalisierte Johannes Böhm vom 
internationalen Consulting Unternehmen Realizing 
Progress. 

Junge Zielgruppe im Fokus 

Die Ergbnisse waren über alle Gruppen hinweg relativ 
deckungsgleich: Das Oberpfalz Marketing ist auf dem 
richtigen Weg. Der Markenstrategieprozess wird eine 
Evolution und keine Revolution.

Was sich in allen Gruppen stark abzeichnete, war der 
Wunsch, den Fokus auf unsere Zielgruppen zu erwei-
tern und sich nebst Fachkräfteakquise verstärkt für die 
Belange der jüngsten und jungen Oberpfälzer:innen zu 
engagieren.

Mt Co-Creations für Teenager punkten

Dieser Wunsch wurde bei einer zweiten 
Workshop-Runde umgesetzt – und  
Co-Creations für eine jüngere Zielgruppe 
überlegt. So entstand die Idee für eine  
Ausflugsbroschüre für Schulklassen.

Außerdem wurden während des 
Workshops die Weichen für eine 
Co-Creation mit dem Landkreis  
Amberg-Sulzbach gestellt: 
SkateOFF – ein Skateboard Contest 
mit pädagogischen Anspruch samt 
Kommunikationskonzept sowie einer 
Aftershow Party, die im Mai 2023  
stattgefunden hat. 

Weitere Landkreise interessieren sich 
für das Konzept, das auch auf andere 
Sportarten umgemünzt werden kann.

www.oberpfalz.de/marke

Impressum:
Oberpfalz Marketing e. V.,
vertreten durch den 1. Vorsitzenden Franz Löffler, 
Hoppestraße 6, 93049 Regensburg,
Tel. 0941 3833 976-0, marketing@oberpfalz.de


